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สภาวะการณปจจุบันและแนวโนมของ
ธุรกิจการเงิน

ในประเทศกัมพชูา

28 พฤษภาคม 2556

www.wedge-hd.com



กัมพูชาเม่ือสัปดาหที่แลว
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3 Reference： Presentation of Steve Jobs 2010
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เร็วขึ้น
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บรรทุกไดหนักขึ้น
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บรรทุกคนไดมากขึ้น
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สะดวกสบายขึ้น
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รถจักรยานยนต

โครงสรางพ้ืนฐานของเศรษฐกิจ
รากหญา
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การเงินพัฒนาอุตสาหกรรม

Mr. Eiichi Shibusawa

ธนาคาร

อุตสาหกรรมหนัก

การเงินระดับจุลภาค

เศรษฐกิจรากหญา
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การเงินทําใหเกิดอัตราเรงของการเติบโตของ
อุตสาหกรรมอันเปนโครงสรางพื้นฐานของ
เศรษฐกิจรากหญา
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บทบาทของธุรกิจการเงิน

 ทําใหเกิดอตัราเรงในการพัฒนาเศรษฐกิจของตลาดที่กําลงั
เติบโต

 จากประเทศไทยและกัมพูชาสูโครงสรางพื้นฐานทางเศรษฐกิจ
อาเซียน

การใหสินเช่ือ

ความตองการ
รถจักรยานยนต

การพัฒนาเศรษฐกิจ
ระดับรากหญา

(การหมุนเวียนของเศรษฐกิจผานการใหสินเชื่อรถจักรยานยนต)

เพิ่มขึดความสามารถ
ในการซื้อรถจักรยานยนต

ชีวิตและธุรกิจดีขึ้น
ดวยรถจักรยานยนต
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รูปแบบของธุรกิจการเงินรูปแบบของธุรกิจการเงิน
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ประเภทของธุรกิจ

GL&GLFGL&GLF

ลูกคาลูกคา
ผูแทนจําหนาย
รถจักรยานยนต
ผูแทนจําหนาย
รถจักรยานยนต

ชําระเงิน

สงมอบรถจักรยานยนต

คาเชาซือ้ ขอตรวจสอบประวัติ
ของลูกคา

แจงความประสงคใช
บริการเชาซื้อ

สัญญาเชา
ซื้อ

การตรวจสอบ
เครดติ



การปรับใชธุรกิจการเงิน ： วิสัยทัศน ARFC

อาเซียน 10 ประเทศ
จีดีพ ี $ 1,865.4 พันลาน
จีดีพ/ี คน  $ 3,149
ประชากร 592.29 ลานคน

ลาว
จีดีพี $ 6.46 
พันลาน
จีดีพี/ คน $ 1,003
ประชากร  6.2 
ลานคน

ประเทศไทย

จีดีพ ี$ 318.9 พันลาน
จีดีพ/ีคน $ 4,992
ประชากร 69.1 ลาน
คน

กัมพชูา
จีดีพี $ 11.62 พันลาน
จีดีพี/ คน $ 813
ประชากร 14.1 ลานคน

เมียนมา
จีดีพu $ 45.4 พันลาน
จีดีพี /คน $ 742
ประชากร 47.9 ลาน
คน

อินโดนีเซีย 
จีดีพี $ 706.75 พันลาน
จีดีพี/คน $ 2,974
ประชากร 239.8 ลาน
คน

เวียดนาม
จีดีพี $ 103.5 พันลาน
จจีดีพี/ คน $ 1,173
ประชากร 87.8 ลาน
คน

 การขยายตัวทางธุรกิจ จากประเทศไทย ไปท่ัวท้ังภูมิภาคอาเซียน
 ภายใตวิสัยทัศนการเปน บริษัทช้ันนําในภูมิภาคอาเซียน
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ความไดเปรียบทางธุรกิจของเรา
ในประเทศกัมพูชา

ความไดเปรียบทางธุรกิจของเรา
ในประเทศกัมพูชา



การขยายธุรกิจไปสูกัมพูชา
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เปนตลาดเกิดใหม

เปนบริษทัท่ีใหบริการลิสซิ่งแหงแรกและ
แหงเดยีว

แนวทางของ GL



การขยายธุรกิจไปสูกัมพูชา
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ศักยภาพการเติบโตสูงในตลาดกัมพูชา

 การขยายตัวของ จีดีพีตอหัว และ การเติบโตของ จีดีพี 
เปนไปอยางตอเนื่อง
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ศักยภาพการเติบโตสูงในตลาดกัมพูชา
 การเติบโตทางการตลาดในระยะยาว ดูไดจาก
ประชากรศาสตร
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เช่ือม 4 โซนเศรษฐกิจเขาดวยกันเปน 1 เดียว
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 ประเทศจีนตอนใต・เขตเศรษฐกิจประเทศเวียดนามตอนเหนือ
 โซนเศรษฐกิจขอบมหาสมุทรอินเดีย
 เขตเศรษฐกิจชองแคบมะละกา
 เขตเศรษฐกิจสามเหล่ียมแมนํ้าโขง



เขตเศรษฐกิจสามเหลี่ยมแมน้ําโขง

21
Reference: ‘Thailand’s Blazing Economy’ (by Tatsuya Konoshita), Nikkei Business Online
http://business.nikkeibp.co.jp/article/money/20071130/142083/?P=1

โฮ ชิ มิน
ประชากร: 6.25 
ลานคน

พนมเปญ

ประชากร: 1.3 
ลานคน

กรุงเทพฯ

ประชากร : 80 
ลานคน
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การขยายธุรกิจในประเทศกัมพูชา
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บริษัทที่ใหบริการสินเช่ือแหงแรกและแหงเดียว 
ในกัมพูชา

GLF งานเปดตัวเม่ือปลายเดือนตลุาคม
• รัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณิชยของกัมพูชา ไดให
เกียรติมารวมในงานแถลงขาวเปดตัวดวย



สวนแบงการตลาดที่โดดเดนของฮอนดา
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95%95%
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ไดรับสิทธิแตเพียงผูเดียวในการใหสินเช่ือเพื่อ
ซื้อรถจักรยานยนตฮอนดาเปนเวลา 7 ป 



การขยายธุรกิจในประเทศกัมพูชา
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โครงสรางผลกําไรและวิธีการทําผลกําไรใน
ประเทศไทย

ผลกําไรสูงผลกําไรสูง

ดอกเบี้ยรบัสูงดอกเบ้ียรบัสูง อัตราคืนหน้ีสูงอัตราคืนหน้ีสูง

・ลักษณะเฉพาะของ 
เศรษฐกิจจุลภาค
・ลักษณะเฉพาะของ 
เศรษฐกิจจุลภาค

・จักรยานยนตซึ่งเปนหลักประกัน
มีสภาพคลอง และมูลคาสูง
・ระบบทะเบียนและกรรมสิทธิ์
ทรัพยสิน

・จักรยานยนตซึ่งเปนหลักประกัน
มีสภาพคลอง และมูลคาสูง
・ระบบทะเบียนและกรรมสิทธิ์
ทรัพยสิน

รายไดสูงรายไดสูง ตนทุนต่ําตนทุนต่ํา



สถานที่ประมูลรถจักรยานยนตของ GL

 การประมูลจัดขึ้นในกรุงเทพฯ และ จังหวัดในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ
• รถจักรยานยนตยึดคืนจะเก็บรักษาไวท่ีบริษัทฯ
• รถจักรยานยนตจะถูกจําหนายโดยตรง ณ ลานประมูล
ของบริษัทฯ

• ลดการขาดทุนในระยะเวลาอันสั้น
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แนวทาง และลูกคาของ GL
GL ใหบริการโดยเนนความตองการของลูกคาทั้งสอง
กลุม

ผูซื้อ
รถจักรยานยนต

ผูซื้อ
รถจักรยานยนต

ผูแทนจําหนาย
รถจักรยานยนต
ผูแทนจําหนาย
รถจักรยานยนต

ตอบสนองความตองการ
ของลูกคา ท่ีตองการซื้อ
รถจักรยานยนตโดย
บริการท่ีรวดเร็ว 

・ขั้นตอนการตรวจสอบสินเชื่อ
ทําไดอยางฉับไว

ตอบสนองความตองการ
ของผูแทนจําหนายท่ี
ตองการ “ขายใหมาก
ขึ้น”

・รูปแบบการใหบริการ ท่ี
หลากหลาย ตามความตองการ
ของผูแทนจําหนาย
・ใหความรวมมืออยางเต็มกําลัง 
โดยผูบริหารระดับสูง



ภายในรานของผูแทนจําหนาย



31

การหาและใชประโยชนจากแหลงเงินทุน ในการ
พัฒนาธุรกิจระดับโลก

การใชประโยชนจาก
โครงสรางพ้ืนฐานที่เปน
เลิศของประเทศสิงคโปร
・สามารถจดัหาเงินทุน 
ในสกุลเงินตาง ๆ ที่
หลากหลาย
・การจัดหาเงินทุน
ดอกเบ้ียต่ํา

นําแนวทางในการ
ดําเนินธุรกิจมาใชใน
ตลาดที่กําลังเติบโต

 แหลงกําเนิด
ของแนวทาง 
และเปนฐานใน
การดําเนินธุรกิจ 

Group Lease PCL. 

GL Finance PLC. 

Group Lease Holdings 
PTE. LTD. 
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GLF
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การขยายตัวสูตลาดกัมพูชา

 การตัดสินใจเดินหนาเปดตลาดใหมในราชอาณาจักรกัมพูชา 
เมื่อเดือนกันยายน 2555

 เริ่มการผนวกเขาเปนกลุมเดียวกันตั้งแต ไตรมาสท่ี 3/255
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เร่ิมตนใหบริการ ในเมืองหลวง กรุงพนมเปญ

 จัดตั้งสํานักงานใหบริการครบทุกรานคาตัวแทนจําหนายในพื้นท่ี
เมืองหลวง
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เสร็จสิ้นการทดสอบตลาด และเร่ิมดําเนินการเต็ม
รูปแบบ

 มีการพัฒนาองคความรูเกี่ยวกับบริการใหม ๆ และมีการเพิ่มขึ้น
อยางมากของลูกคาและจํานวนสัญญา

 จํานวนลูกคาท่ีศักยภาพในแตละรานคา มีจํานวนใกลเคียงกับ
ประเทศไทย

 จะขยายธุรกจิใหครอบคลุมท้ังประเทศกัมพูชา ในป 2556
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พัฒนาการที่คาดไวในป 2556
37

ขยายธุรกิจใหครอบคลุมท่ัวท้ังประเทศกัมพูชา ในป 2556



เปาหมายในอนาคต

38

ก.ค. 2556 เริ่มตนรวมกลุม (consolidation)
• พยายามเพิม่พูนการใหบริการท่ีเก่ียวเน่ือง
• ขยายเครือขายการขายตอไป

รายไดแตละเดือนของไตรมาสที่ 4/2556 (ตุลาคม – 
ธันวาคม)

• จัดตั้งสํานักงานขายในรานของผูแทนจําหนายทุกแหงใน
กัมพูชา และสงเสริมการขยายตัวในตางจังหวัด

ขยายธุรกจิจนมขีนาดใกลเคียงกบัธรุกจิในประเทศไทย 
ณ. ป 2555 ภายในสิ้นป 2558

• ท้ังยอดขายและกําไรเพิ่มขึ้น อันเปนผลจากการสะสมลูกหน้ี
ในพอรท


